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— rozmawia Magdalena Sojka.

Kwalifikacje i kompetencje — nie plec

Jak w braniy, zdominowanej przeciei przez
meiczyzn czuje sie kobieta? To dosc specy-
ficzny sektor, a kobiety - z natury wydawa-
toby sie delikatniejsze i bardziej wrailiwe
na codziennos¢ w tej braniy — szczegdlnie
o profilu ubojowym, raczej do tego obraz-
ka nie pasuja?

— QOdbieram to pytanie jako nieco prowoka-
cyjne, ale przyznaje, ze o kobietach moina po-
wiedzied, ze wydawaloby sig, ize sq z natury
delikatniejsze”. Zapewniam jednak, ze nie mozna
postawit ai tak jednoznacznej tezy. Moja pra-
ca, jako Dyrektora Sprzedazy, wymaga bowiemn
nie tylko dobrego kontaktu z ludZmi, ale przede
wszystkim odpowiednie] wiedzy | kompetencji.
Ple¢ nie ma tu zbyt wielkiego znaczenia, choé
czesto uwaia sig, 2e kobiety majg lepszg intuicie
| podejécie do luda, co jest przydatne w negocia-
gach handlowych, a takze, ze s bardzie] odpome
na stres.

Wychowywalam sie w domu wraz z trzema
starszymi bracmi i to uksztattowalo w duzym
stopniu mdj charakter, nacechowany — w takim
otoczeniu — zarowno na rywalizacje, jak | wspol-
prace. Podkreslam, e w pracy zawsze biore pod
uwage kwalifikacje | kompetencje, a nie plec. Bar-
dzo dobrze czuje sie w branzy migsnej. Lubie to,
to robig, a lata pracy sprawily, ze dysponuje sze-
rokim doswiadczeniem, ktore pozwala mi stwier-
dzi¢, ze doskonale poznalam juz te branze. Trzeba
tez nadmienic, 2e jest ona ciekawa, dynamiczna i
pozostaje blisko Konsumenta.

Nie tylko pracuje w braniy, ale | sama lansuje
haslo ,Jedz wieprzowing, bedziesz silny”, bowiem
udziat migsa w diecie czlowieka jest kluczowy dia
jego harmonijnego funkcjonowania,

Przyznaje, 2e przy linii produkcyjnej faktycznie
mozna spotkad w wigkszosa mezczyzn, zwlasz-
cza na tych odcinkach, gdzie potrzebna jest sila fi-
zyczna. Jednak, w PKM DUDA pracuje takze wiele
kobiet. To bardzo nowoczesny przemysl, oparty o
przyjazne srodowisku technologie, w ktdrym przy
wiaécwej arganizac)i produkgji, mozna zniwelo-
wac roznice pla | stworzye rowne szanse. W PKM
DUDA w zespole usob zarzadzajacych jest muin.
pani wiceprezes Bogna Duda-lankowiak, a wiele
przedstawicielek naszej pla pracuje rdwniez na
innych odpowiedzialnych stanowiskach. To firma
przyjazna kobietom.

Wraz ze wstapieniem w struktury UE,
polscy producenci dotaczyli do firm, ktore
od kilkunastu lat praktykowaly handel na
kierunku europejskim. Czy polskie firmy,
czy ich zarzadzanie, struktura, organizacja
s3 jui na wlasciwym, zachodnioeuropej-
skim poziomie?

~ Polska w bardzo szybkim tempie przeszia
droge, ktérg zachodnie gospodarki uczyly sie przez
wiele dziesiecioleci, Wigkszos¢ duzych firm moze
pochwali¢ sig juz doswiadczong kadrg zarzadzaja-
ca, profesionalnymi strukturami, czy automatyza-
cja produkgji nie ustepujgcymi w niczym unijne
konkurencji. Kryzys wykazal, ze polscy przedsie-
biorcy potrafia w wiekszosc odpowiednio zarzg-
dza¢ kosztami i elastycznie reagowad na sytuacie
w otoczeniu rynkowym. Dla polskim firm istotnym
czynnikiem majacym wphyw na rozwdj sprzedazy
na rynkach UE jest fakt, iz nie znajdujemy sie w
strefie euro co powoduje utrudnienia | ma wplyw
na rentownos¢ oferty | niejednokrotnie wplywa na
ograniczenie dzialania na niektdrych kierunkach,
Problemem jest tez umiejetnosé korzystania z
zewnetrznego finansowania, nieodzownego dla
realizacji nowych inwestycji i diugoterminowych
strategi. Do tej pory pomagaly bardzo fundusze
unijne — ale juz niedlugo polscy przedsigbiorcy
beda zdani w tym zakresie na wlasne sily,

Uwazam, ze kluczowym jesli chodzi o osia-
gniece sukcesu te] branzy jest doswiadczenie,
tradycja produkowania migsa. W tym aspekcie
jestesmy mocni, a polska zywnoé¢ ma dobra opi-
nig nie tylko w Europie, ale 1 w szerokim swiecie,
Patrzac z tego punktu widzenia, te pewne braki,
ktdre musimy nadgoni¢ nie przeszkodza nam, i
Jest szansa by rodzimi producenci stali sie znacza-
cymi markami chociazby w skali europejskie

Jak wedlug Pani oceny polskie firmy radza
sobie z handlem i sprzedaia?

- W ciagu ostatnich lat na tym polu nastepu-
je coraz wigksza profesjonalizacja, zardwno pod
wzgledem handlu, jak | wsparcia sprzedazy czy
dystrybucji. Wiadomo juz, ze nie wystarczy tylko
wypradukowac towar, ale trzeba to zrobi¢ wg od-
powiedniego standardu i oczywiscie zaoferowad
go przez sprawdzone kanaly dystrybugi, aby do-
trze¢ do docelowych odbiorcdw, a co to oznacza
to kazdy handlowiec doskonale wie.
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